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Presenca que
impulsiona

Granjas com os Planos de
Aceleracao de Resultados tiveram
um crescimento médio anual

de 1,31 DFA*. A presenca dos
especialistas da Agriness no
cotidiano das granjas impulsiona
a aceleragao da produtividade.
Nao deixe a sua granja para tras,
venha com a Agriness.

Saiba como alcangar o maximo
potencial produtivo:

agriness.com/planos
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Crescimento médio [ERTY
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+ 1,31
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ejambem-vindos amaisumaedigdo da Revistada
Suinocultura, umdos muitos canais de comunicagao
daABCS comacadeiasuinicola. Nestaedicao separamos
paravocésumcompiladodotrabalhodaABCSemprolda
cadeiasuinicolanos mesesde janeiro, fevereiro, margo e abril
de2024.Comoaprimeiraedicaodo FNDS Collab, umevento
paraconectar e prestigiarnossos parceiros e contribuintes
doFundoNacional de Desenvolvimento daSuinocultura, o
lancamento dadécimasegunda edigao daSemanaNacional
daCarne Suina, astendéncias de mercado que identificamos
paraanossacadeia,umartigo escritoemparceriacomo
especialistaemagronegocio, LuizJosé Tejon, afinalizacao da
quintaedicaodacampanhadevacinagao contraPeste Suina
Classicaem Alagoas, umartigo sobre a Estacao Quarentenaria
de Cananéia, olangamento do Retrato daSuinocultura,
uma atualizacao dos dados do setor, eumareunidocomo
Secretariode Politica Agricolado MAPA parafalar sobre o
Plano Safra, e destacamosasagdes dosnossos parceiros
contribuintesdo FNDS.

Boaleitura!

MARCELOLOPES
Presidente da Associacao Brasileira
deCriadoresde Suinos(ABCS)

© 2024. Associacao Brasileira dos Criadores de Suinos - Sebrae. Todos os direitos reservados.

Areprodugao nao autorizada desta publicagao, no todo ou em parte, constitui violagao dos direitos autorais (Lei n® 9.610/1998).
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A chave
para grandes
resultados.

A Genética Liquida Agroceres PIC
é a solucdo mais avancada, segura

c
. . ~ pE 5 ML 5ES DE
e arrojada, para atualizacao r. +DE"$:":;:2:1\=_S/AN0._\
4 N
genética do seu plantel. ‘_DOSES

* Genes Superiores que melhoram a produtividade.

* Qualidade Certificada e Biossegurang¢a Extrema.

» Capacidade Produtiva e Capilaridade Logistica que
asseguram o fornecimento.

Genética Liquida Agroceres PIC otimiza o desempenho,
racionaliza custos e fortalece a sua lucratividade.

Liquida AGPIC

r BTG
.. agroceres |§




SEMANANACIONAL
DA CARNE SUINA
2024 NAERADA_
PERSONALIZACAO:
TEMPARA TODOMUNDO,
TEMPARAVOCE!

m e4al9dejunho, prepare-se paramaisuma
edicdodaSemanaNacionaldaCarne Suina
(SNCS), amaiorvitrine e case de sucesso dapro-
teinanovarejobrasileiro. Emummundoondea
diversidade crescente apresentaummarde esco-
Ihasindividuais cadadiamaior,adécimasegunda
edicaodaSNCS emerge nas maioresemelhores
redesdevarejodo paisndoapenascomoumadata
comercial, mascomoumacelebracaodadiver-
sidade edapersonalizacdo. Reconhecendo cada
preferéncia, cadanecessidade e cadadesejo dos
consumidores, semesquecer que asdiferencas
naomaisafastam, massimagregam.

ASNCS éamaiorestratégiadeincentivoasvendas
eaoconsumode carne suinano Brasil,umainicia-
tivapremiadacomresultadoscomprovados que
agregavaloraproteinasuinae trazganhosfinan-
ceiros paratodaasuinoculturabrasileira,como
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PARA
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DE 4A19DE JUNHOA 122EDICAQ
DASNCSLEVARA A DIVERSIDADE
DA CARNE SUINAPARAAS
MAIORES EMELHORES REDES DE
VAREJO DO BRASIL!

apoiodoFundo Nacional de Desenvolvimentoda
Suinocultura(FNDS). Desde suaprimeiraedigéo,
acampanhavemarrecadando crescimento e foi
essencial paraaconquistados 20,68 kg per capita
de 2023, totalizandoumcrescimento de maisde
50% noperiodode 12anos.

E porisso que aAssociagdo Brasileirados Criado-
resde Suinos(ABCS)seinspiraemuminsight ver-
dadeiroparaotemadesteano: existe diversidade
no prato, mastambémunidonamesa.“Reconhe-
cemos que cadaumdenéstemsuas propriaspre-
ferénciaserestrigoes. E sejavocé ummestredo
churrascobuscandoapeca perfeita, alguémpro-
curando opcoes saudaveis e econdmicas, ouum
chefde cozinhainovadoraprocuradeingredientes
paraaquelareceitaespecial,acarnesuinatemuma
opgaoparavocé”, explicaopresidente daABCS,
MarceloLopes.

revista da suinocultura



Saudabilidade, Sabore Economia: essessaoos pilares
que sustentama paixao pelacarne suina. Mais do que
umaescolhaecondmica, elaéumafontedenutricao
saborosaadaptavelaumestilo de vidasaudavel,aum
cotidiano praticoeamomentosinesqueciveis. Acarne
suinaincorporatecnologiae consciénciaambiental,
refletindo o compromisso dasuinoculturabrasileiraem
promover melhorias continuas paragarantir mais saude,
menosdesperdicio e praticas sustentaveis.

Esteano, éhoraderedescobriracarne suina. Porque
sabemos que, independentemente da preferéncia, ela
temalgo paratodos. ParaMariaeJoao. Parao churras-
queiroeparaochefpremiado. Paratodasasreceitase
necessidades. Paracadageracao, asuamaneira. Afinal,
acarnesuinaéparatodos. Haopgoes paraquemtem
pouco tempo, paraofornoe paraaairfryer, paratodasas
necessidades. Paraquembuscaeconomia, paraquem
procuraumaopgao maissaudavel, paraaquelareceita
especial. Paraochurrasco, paraosconectadose, éclaro,
paravocé!Porisso, nadamaisclarodo quedizereste
ano: SemanaNacional da Carne Suina. Tem paratodo
mundo. Tem paravoce.

Adiretorade marketingda ABCS, LiviaMachado, e tam-
bém especialistaem comportamento do consumidor
apontaqueaSNCSdesteanoestaaindamaisconectada
como conceitodo consumidorao centro e danecessi-
dade de propor, acadainteragao, umaexperiénciaunica
queretrate osbeneficiosdacarne suina paratodasas
geragoes."Estamos cadavezmaisdentrodaerado‘e”,
deixandooconceitodo“ou”paratras. Lidamos constan-
temente comas mudancas e os conflitosdeinteresse
geracionais e dentro deste contexto, temos o desafio
de promoveracarne suinade formainteressante e que
cativeaatengcaodaspessoas. ASNCSde 2024 estaem
consonanciacomtudoisso”.

OcompromissodaABCS é garantirqueacarne suinanao
apenas satisfaca paladares diversos, mastambémcon-
tribuaparaum mundo melhor. Issoincluiumacomunica-
¢cao mais personalizada, sem perder o sensode comu-
nidade. Varejo, produtores e consumidoresunidos para
celebrartradicdesecriarnovas memoériasemtornoda
mesa, onde a carne suina é agrande anfitria.

> ed.44 | 7




FNDSCOLLAB: ABCSFORTALECE PARCERIASE
DESBRAVANOVOS RUMOSNASUINOCULTURA
BRASILEIRAJUNTOACONTRIBUINTES
EVENTOIDEALIZADO PELAABCS REUNIUPRODUTORES, ASSOCIAGOES,

FRIGORIFICOS E EMPRESAS FORNECEDORAS DO SETOR QUE CONTRIBUEM
COMOFNDS PARA UMA TARDE RECHEADA DE INFORMACOES E UMA

PROGRAMACAOESPECIAL
aultimaquarta-feira(28), a Associacdo Brasileira acreditam nesse trabalho, o evento contoutam-
dosCriadoresde Suinos(ABCS)promoveu o evento bémcomaparticipagaodeliderangas de asso-
“FNDS Collab: Conectandoliderangas dasuinocultura®, ciacoesde produtoresde 10 estadosbrasileirose
umainiciativaque se destacoucomo umaoportunidade derepresentantesdefrigorificos parceiros.
paraaconstrugao colaborativade caminhosinovadores
nasuinoculturabrasileira. Aaberturado evento foiconduzida pelo presi-
dentedaABCS, Marcelo Lopes, e peladiretorade
Oobjetivocentraldo evento foi estreitar oslagcosentre marketing e projetosda ABCS, LiviaMachado, que
osdiversoselosdacadeiasuinicolae osparceiros que expressaramgratidao peloapoionaconstrucao
compoem o Fundo Nacional de Desenvolvimento da Sui- do FNDS e compartilharamresultados significa-
nocultura(FNDS), reunindo produtores, associagoes de tivos pautados nos pilaresde atuacaodo FNDS
produtores, frigorificose empresas fornecedoras, que -marketing, politica, mercado e areatécnica-
abrangemsetorescomo nutricao e saude animal, gené- mostrando como o Fundo tem contribuido paraa
tica, tecnologiae gestaodegranjas. valorizagao dacarne suina, refletindonoimpres-
sionante aumento do consumo per capita, queja
Comapresencade 10 empresasamigas, represen- atinge aproximadamente 21kg(numeros prelimi-
tandomais de 80% do seletogrupo de entidades que naresreferentesaoanode 2023).

8 | ed.44 < A » revista da suinocultura



"Estamosfazendo esse evento exatamente paraconec-
taracadeiadasuinoculturacomtodos os fornecedores,
frigorificos e empresasamigas. Hoje pelamanha pude-
mosdirecionar como Sistema ABCS os caminhos que
nos produtoresvamos escolhertrilhar, endo poderiamos
fazerissosemvocés, nossos grandes parceiros”, agra-
deceuopresidente daABCS.

Aprogramacao do evento foi enriquecida por palestras
estratégicas, comecando com o especialistaemagro-
negociodaMBAgro, Alexandre Mendonca de Barros, que
apresentouum panorama e tendénciasde mercadode
graose proteinas. O palestrante destacouaimportancia
deabordaresse temanasuinocultura’E muitorelevante
poisconseguimosdividircomtodososelosdacadeiao
que estaacontecendonomercado, e quaissaoaspre-
visoes, permitindo que se crieumdesenho estratégico
paraaantecipacaode movimentos paramelhoraros
resultados. O mercado é muito volatil, € impressionante
comoaABCSconsequeestarafrentedisso, eesseéum
instrumento de grande auxilioaos produtores”, finalizou.

OPONTOALTODOEVENTO FOI0“MOMENTO COLLAB",NO
QUALAS EMPRESAS PARCEIRAS E CONTRIBUINTES DO FNDS
FORAM HOMENAGEADAS E RECEBERAM AGRADECIMENTOS,
RESSALTANDO AIMPORTANCIA DA COLABORAGAQ PARA 0
FORTALECIMENTO CONTINUO DA SUINOCULTURA BRASILEIRA,
BASEADA NA UNIAO E INOVAGAQ.

J

\_
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Oconsultorde mercado daABCS, luriPinheiroMachado, e
AnaPaulaCenci, gerente derelacées governamentaisda
ABCS, apresentaramem primeiramao o “Retrato daSui-
noculturaBrasileira”, umdocumento essencialquereune
dadossocioecondmicosdo setor, paraembasarotra-
balho politicoda ABCS.asinformacoes divulgadas foram
exclusivas paraparceiroseemcarater preliminar e estara
disponivelnaversaofinal paratodosemabrildeste ano.

Oeventotambém proporcionouumaimersaono case de
sucessodamarcaCarapreta, apresentado pelo co-fun-
dador Vitoriano Dornas Neto, que compartilhouinsights
sobre qualidade, regularidade e padronizagao, desta-
cando como esses pilares podemagregar valorasuino-
cultura. Encerrandoasatividades, Nélio Bilate, especia-
listaemdesenvolvimentohumano e CEOdaNB Heart,
trouxereflexdes sobre o presente e futurodasociedade,
abordando comoasuinoculturabrasileirapodeintegrar
tradicao, essénciae modernidade.

ParaNélio, “Falarde futuro, mudancade mindset, ino-
vacao, liderancananovaera, o quanto precisamos estar
conectadoscomodigital, comtecnologia, com pessoas,
foipraissoqueeuvim, paraajudaraABCSnessajornada
maravilhosa.0mercado estapedindoinovacao, esta

pedindoparaqueagente pense e fagcadiferente”, concluiu.

> ed.
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CARNE SUINA: A
PROTE(NAIDEAL PARA
UMA VIDA SAUDAVEL

E SABOROSA

QUANDO O CONSUMO DA CARNE SUINA
DOBROUDE TAMANHO: UMSUCESSO COM
MILHARES DAAGRICULTURAFAMILIAR

m 2010 o consumo per capita da carne suinano Brasil era
de 13.7kg/capita. Ao terminarmos de escrever estelivro
atingimos 21kg/capita.

Comoisso foi possivel? Ao voltarmosno tempoacarne de “porco”,
cujonome foi substituido por“carne suina”, erainferioral10 kg/
capitamesmojanosanos 1980 com 6timas tecnologias de produ-
¢ao, genética, manejo, granjas, integragao e cooperativas.

Aisurge osegredo paratodosdaagriculturafamiliar: auniao.
Umaentidadea ABCS, Associagao Brasileirados Criadores de
Suinos, apartirde 2005 comegaumaacgao de“inteligénciade
marketing”. Rubens Valentini, aépoca presidente daentidade,
inicioualiderancadessetrabalho.ChegaliviaMachadoa partir
de 2010 como coordenadorade marketinge agoradiretora.

Amissao eramudar percepgoes, de umacarne que estava
numa escalainferiorde consumo, porém com 6tima qualidade
proteica, sanitaria, e que nomundo estavanafrente de todas
asdemais proteinasanimais. O gaucho Barao de Itararé, um
chargistaespetacular, “inmemoriam”afirmava: “tudo seria
facilsenaofossemasdificuldades”. Os passosdessaacaoque

QUANTIDADE
EXPRESSIVA DE SELENIO

A

>

PorJosé Luiz Tejon

transformouuma histoériade todoummacro setor,
agregando cercade R$18bilhdesno periodode
201522023, enovolume de produgao significou
2.107.889de toneladas.

ENTAOCOMOFOI?

O primeirodesafiofoireuniresses milharesde
produtores paraumaestratégiaque elevassea
percepcao e oconsumo dacategoriasuinicola. A
presidénciadaabcsem 2010 crioucomo SEBRAE
Nacional o projeto“desenvolvimento dasuino-
culturanoBrasil". Entdo nessa conjungao, foiini-
ciadoumtrabalho de comunicacao.

EONDE?

Ofoco, conforme LiviaMachado explica, foicriar
materiais que evidenciassem os beneficios para
asaude humana, o sabor, apraticidade, enfim
revelarcomo poderiaserfacil, saudavel e gostoso
consumiracarnesuina. Nutricionistas foram
envolvidos, agougueiros, médicos, chefsde cozi-
nha,jornalistasetc..

RICA EM FERRO

DIFERENTES PREPAROS
PARA TODAS AS OCASIOES

revista da suinocultura
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SAIR DE:

DISSOPARA APRATICAEFETIVA

DAS VENDAS, COMOFOI?

Adecisaoda ABCS comsuadiretoriade marketing foibri-
Ihante:“conquistarovarejo brasileiro”. Entao A Abras,
Associagao Brasileirade Supermercados, se engajouna
ideia, numaperspectivaevolutivado grandevarejodo
pais. Marcio Milan, diretorexecutivoda Abras sempre diz:
“Além de pontosdevenda, os supermercados sao pontos
deeducacao”. E estacorreto, poiscercade 27milhdesde
brasileiros passamtodos osdiasnassuaslojas.

Engajaretreinarfuncionarios, equipesdo varejo. Ouvir
o pessoal que atendiaos consumidores foium passo
essencial. A partirdisso, os programas de educacao, os
cortes, as partes, osbonsconselhosaosclientes. Ofici-
nasgastrondmicasforam criadas naslojas. Amerenda
escolartambémfoialvodasiniciativasda ABCS.

Apartirde 2015, foicriado o Fundo Nacional de Desenvolvi-
mentodaSuinocultura(FNDS). Acontribuigdo é voluntaria
pelosprodutores, suasassociacoes, frigorificos, eempre-
sasdatecnologia, genética, nutricao, saude animal, enfim
todasasempresasfornecedorasdetecnologias.

Hojeasuinoculturabrasileiraestanas géndolas das mais
importantesredesdovarejo, e podemos observaruma
grande evolucaonasformasde apresentacdesdacarne
suina, por exemplo: picanhasuina, filé mignon, ancho,
alémdetodososderivadosdacarnesuina, o que trouxe
tambémuma presengadacarne suinanaproliferagdodo
habito dos churrascosnoBrasil.

ASemanaNacional daCarne Suina(SNCS)foiem 2013
aprimeiraedicdocomogrupo GPA(Pdo de Aglcar), e
hojejaestanal22edicao comaparticipacaodosgran-
desgruposvarejistas.

<

A

NoBrasil, hoje, quase 70% dos suinocultores sdointegra-
dose/oucooperados. Omercadointernoconsome75% e
exportamos 25% paraos mais exigentes mercados.

Osetorempregamaisde 1250000 pessoasdiretamente
naproducaorural, egeraenormevaloreempregosem
todasasatividadesimpactadas, comofrigorificos, ser-
vigos, comércio, tecnologia. E estainiciativaque dobrou
0 consumo no pais permitiuamilharesdaagricultura
familiarumaexpansao de competéncias, prosperidade e
dignidade devida.

Hoje umaconexao de programas de Biogas como exem-
plonacooperativaPrimato, de ToledocomaMWM,
estaracriandoumanovaunidade de negocios paraos
suinocultorestransformando os dejetos em biofertili-
zantes, bioeletricidade, biometano.

Umariquezainovadoraapartirdo desenvolvimento tec-
nolégico e devendas, dacarne suinabrasileira.

Areuniaodenucleosdaagriculturafamiliar,emgrande
parte, comonoexemplo ABCS, evidenciam o futuro
que estdalémdaconquistade participagaode mer-
cadonademanda existente e sim de formamuito maior
naampliacaodestasobre o potencialde consumoaser
desenvolvido.

Neste presente momento o presidente da ABCS, Marcelo
Lopesafirma:“Consumidoresde hoje queremconhecer

asprodutorase osprodutoresde hoje”.

JoséLuizTEJON
TCA International

>
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DESVEN DANDO 0 C omo é de praxe, aAssociacdo Brasileirados

Criadores de Suinos(ABCS)apresentaas

FUTU RO . NAVEGAN Do principaistendéncias globaisde consumo que

F moldaraoomercadoem2024. Emumadécadade
NAS TENDENCIAS GLO BAIS desconstrucao e profundosimpactos no sistema
DE CONSUMO PARA 202"‘ enosservigos, e buscaporagilidade e solugao,

aliadaaodesejo porcontato e personalizagao,
essasinformagdessdaoumguiacrucial paraorien-

CONHECA OSCOMPORTAMENTOS tarasestratégias dasuinoculturanaconquistada
OUESERV/RAO DEGUIA PARA TRACAR conexaocomosconsumidores. Apesquisatraz
AS ESTRATEGIAS DEATUACAO DA boasnoticiasparaquemtrabalhacomaproteina

animal,comoainformacaode que 70% dos brasi-
leiros estao consumindo carne regularmente.

SUINOCULTURAEM2024!
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REDUGAO DE CUSTOS

SegundoaMcKinsey & Company, 9em cada 10 consumi-
doresestaoadotando estratégias parareduzir custos.
Emboraotimistas quantoao futuro, permanecem caute-
lososnopresente. Asclasses sociais maisaltasdemons-
trammaior otimismo, enquanto as mais baixas mostram
menor confianga. AEuromonitor ressaltaque osconsu-
midores buscam solugcoesrapidas paramelhorarobem-
-estarfisicoe mental, indicando oportunidades paraa
suinoculturaadaptar-se aessademanda.

CONCRETIZAGAO TECNOLGGICA

EERADA ASSISTENCIA
Ferramentasdeinteligénciaartificialevoluem para
co-criarasdecisoesdosconsumidores. AlAgenerativa,
exemplificada pelaassistentevirtual Luziado What-
sApp, destacaaimportanciadapersonalizacao para
aprimoraraexperiénciado cliente. AMintelrevelaque
mais de 40% dos consumidores se sentem confortaveis
comassistentes devozoferecendorecomendacgdes per-
sonalizadas, destacando anecessidade de abordagens
dedicadasaassisténcia para cativaro publico.

MINDSET DO CONSUMIDOR EREDES SOCIAIS
Emmeioabuscaporprazernasdistragoes, o TikTokse
destacacommaisde 1bilhdo de usuariosativos pormés,
proporcionando entretenimento e personalizagao. A
Mintelindicaque 29% dos consumidores aceitam mar-
casrastreando emogoes para personalizar experiéncias.
Com o Brasilcomo o segundo pais maisativoemredes
sociaisnomundo, asempresasdasuinoculturadevem
explorarestratégiasinovadoras parase conectaremum
mundo cadavez maisdigital.

Osaplicativos mais populares sao, respectivamente:
Instagram, Facebook, TikTok, Linkedin, Kwai e X(Twit-
ter), que se consolidam como fontes de entretenimento,
meios de comunicagao e tambémde e-commerce, ou
“socialcommerce”, jaque 76 % dos brasileiros utilizamas
redessociais parapesquisaritensde desejo e paracom-
prar.56% também utilizam paraverificaravaliagoes de
outrosclientese54% utilizam paracomparar precos.

APESARDOE-COMMERCE,

O VAREJOFiSICO AINDA VIVE
Apesardaascensaodocomeércioonline, 67% doscon-
sumidoresainda preferem compras presenciais, con-
forme apontaaMintel. AKantarressaltaumaumentode
8,8% nasvisitasdejovensaos pontos fisicos paracom-
prarcarneem2023. Isso evidenciaque tanto oambiente
online quanto o offline possuem espagco no mercado, e 0
quanto aslojasfisicassao valorizadas pelaexperiéncia
que proporcionam.

SUSTENTABILIDADE,ALIMENTACI:\O
SAUDAVEL EBEM-ESTAR
Emboraasustentabilidade ndo sejaounico fatordeci-
sivonaescolhade compra, apautapermanecerelevante
paraos consumidores. UmapesquisadaSodexo destaca
que 90% dos consumidores brasileiros preferemuma
alimentacao saudavel, desde que incluacarne nadieta. A
suinoculturapode se destacaraoatenderasdemandas
por produtos saudaveis e sustentaveis, considerando
critérioscomo preco, preferéncia, valor nutricional e
impactoambiental.

Emum cenariode constantes mudancas, asuinocultura
estadiante de oportunidadessignificativasao com-
preendereadaptar-se aessastendénciasde consumo
globais. Ainovagao, apersonalizacao e aconexaocom

o consumidor surgem como pilares essenciais parao
sucessonomercado suinicolade 2024.

Adiretorade marketinge projetosdaABCS, Livia
Machado, explica: “Considerando que nés precisamos
estarsempreatentosao comportamentodo consu-
midor, basta olharmos paran6s mesmos sobre como
agentemuda. De opiniao, deinteresse, mudam os
momentos danossavidaeassimmudaanossabusca.
Porisso, paraa ABCS é essencialacompanharas princi-
paistendéncias paraentendereatenderaquiloque os
consumidores esperamemrelagaoasaude, proteina,
conexao, saude e sabor”, finaliza.

_/_
& i | ©® || =
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O PLASMA AP 920

A Portaria N° 798, publicada pelo MAPA (Ministério da Agricultura e Pecuéaria), traz novas
regras para a fabricacao de produtos destinados a nutricao animal com medicamentos e o
plasma spray dried AP 920 da APC é um ingrediente funcional que pode ajudar o
suinocultor neste novo cenério.

Uma meta-andlise mostrou que os suinos desmamados alimentados com dietas com plasma
spray dried (SDP) tém melhor Ganho de Peso Diario (GPD), Consumo de Alimento Diario
(CAD) e Conversao (FC), independente da presenca ou ndo de antibioticos na dieta. Os
suinos alimentados com dietas com SDP + antibiéticos ficaram 0,5 kg mais pesados 14 dias
apo6s o desmame. Os suinos alimentados com dietas sem antibiéticos com SDP
apresentaram 0,7 kg a mais de peso, com melhor conversao.

D. Torrallardona et al., 2010

As dietas que contém /7/678/7’1071?(920 apoiam o crescimento dos suinos
durante o estressante periodo pds-desmame, independente da presenca ou

nao de antibidticos na racao. Entre em contato com o time da APC e saiba
mais sobre os beneficios do plasma na suinocultura.

Saiba mais em:

APCproteins.com
<« A »



CHEGA AOFINAL
ACAMPANHADE
VACINACAOCONTRA

PSCEMALAGOAS:

UMACONQUISTAPARA
ASUINOCULTURA

FE SAUDE ANIMAL
DOBRASIL

A lagoas celebraoéxitode umaimportante campa-

nhadevacinagao contraaPeste SuinaClassica
(PSC),umadoencaque afetaorebanho suino e pode
causarimpactossignificativosnaeconomiarural. A
vacinagao massal é umaferramentacrucial para
preveniradisseminacaodadoencaegarantirasaude
dosanimais, contribuindo para o desenvolvimento da
suinoculturalocal.

Em 2019, o estado de Alagoas vivenciouum desafio
alarmante comoregistrode dois casos de Peste Suina

Classica(PSC), no municipio de Traipu, destacandoa
necessidade urgente de medidas preventivas. Asautori-
dadesveterinarias, emcolaboragao comos produtores,
enfrentaram essas situacdes comdeterminagao, imple-
mentandoacoesrapidasdeisolamento e controle epide-
miologico paraevitarapropagagaodovirus paraoutros
municipios ou demais estados, emespecialosdaZona
Livrede PSC.

Sendoassim, ainiciativa privada, o Servico Veterinario
Oficiale o Governode Alagoas, uniramesforcosjuntoaos
produtoreslocais parabuscarestratégiasde controlee
prevencao quantoacirculagdodovirus, deformaapro-
tegerorebanhosuinicolaeaeconomia, sendopriorizada
aestratégiaderealizacao davacinacao massal, ouseja,
vacinartodoorebanhonasdiferentes categorias, ea
aplicagao de duasdosesanuais.

Desdeoinicio dacampanhadevacinagaoemjunhode
2021, foramaplicadas mais de 640 milimunizagées com
avacinaPest-Vac, Zoetis(vivamodificada contraaPeste
SuinaClassica), distribuidasemcinco etapas(semes-
trais), abrangendotodo o rebanho de suinos, e sendo
levadade formagratuitaatodososprodutoresde Ala-
goas.Comavacinagao, fortaleceuaimunidade dos ani-
mais easanidade dorebanho, e pormeiodestaparceria
publico-privada, a Adealtornouobrigatoriaavacinagao
emAlagoas, atingindo alta coberturavacinal.

RESULTADO RESULTADO
FESSIDIE 1PETAPA | 22ETAPA
6 ‘l' 0 VACINAGAO VACINAGAQ
|V| | |_ 09/06 0 09/08/2021 21/03a 30/.[]4/2022
imunizagdes (60 dias) (40 dias)
duranteasbetapas
dacampanhade ':D ':D_
vacinacaocontra 59 67
aPSCem Alagoas VACINADORES VACINADORES
Quadro comparativo referente
as cinco etapas da campanha 1.211 5.581
dvachhaginemAlagons em PROPRIEDADES || PROPRIEDADES
relagdo ao ndmero de suinos
imunizados, propriedades
visitadas e vacinadores @ m
contratados. “9539 127191
Fonte: ABCS, 2024. SUINDS SUINOS

revista da suinocultura
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RESULTADO RESULTADO RESULTADO
3°ETAPA | 4°ETAPA | 5°ETAPA
VACINAGAO VACINAGAO VACINAGAO
28/11/2022 a 15/05a15/07/2023 30/10a 31/12/2023
31/01/2023 (60dias) (62dias)
(60dias)
Fo- - -
b4 T4 81
VACINADORES VACINADORES VACINADORES
4572 5.263 5.003
PROPRIEDADES PROPRIEDADES PROPRIEDADES
116.791 138.519 146.466
SUiNoS SUiNOS SUiNoS
> ed.44 | 15



Durante as campanhas foramrealizadas audito- Osucessodacampanhanaoseriapossivel semacola-

riasesupervisdes envolvendo de formapresen- boragaoentreainiciativaprivada, vacinadores, produ-
cial paraverificaraaplicacaodosrecursosea tores, Governodo estado e Servigo Veterinario Oficial. A
percepcaodossuinocultoresfrenteasquerece- experiénciaadquiridaduranteacampanhaserviracomo
beramasequipesdevacinadores. Segue quadro base parafortalecerfuturasestratégiasde prevencaoe
abaixo dosresultadosdapesquisapor parte dos controle de doencas em possiveis novas campanhasde
relatosdos produtores. vacinagao emmassade suinosno Brasil.

o RELATARAMQUE ASPERDAS
o DE LEITOESE PROBLEMAS
REPRODUTIVOS FORAMREDUZIDOS

DOSPRODUTORES

7 o RELATARAMQUE SESENTEM
/o CONFIANTESEMAUMENTAROSEU Og@@
REBANHO APOS AVACINACAQ L»UJ

DOSPRODUTORES

o RELATARAMQUE A
o COMERCIALIZACAODOS

ANIMAISMELHOROUMUITO
DOSPRODUTORES

N\
!

[

Fonte: Supervisoesdo ACT ABCS/ABPA/IICA
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ESTACAO
QUARENTENARIA
DE CANANEIA

ESTAGAO QUARENTENARIA DE CANANEIA(EQC)

éounicoquarentenariooficialdo Ministérioda
Agriculturae Pecuaria(MAPA), que tem o objetivo de
mitigaroriscode entradade doengas exdticas, emer-
genciaisede controle oficialno Brasil.

ESTACAO
QUARENTENARIA
DE CANANEIA

AlocalizagdodaEQC nolitoraldo municipio de
Cananéia, Sao Paulo/SP, regidao estratégicacomposta
porilhas, proporcionaumisolamento favoravel, redu-
zindo significativamente orisco de disseminagao de
patogenos e protegendo contraaintrodugaode doen-
cas exoticas compotencialimpacto.

No que serefereaosegmentodesuinos,aEQC opera
pormeio de parceria publico-privada, unindo Ministério
daAgriculturae Pecuaria(MAPA), Associagao Brasileira
dosCriadoresde Suinos(ABCS)e Associagédo Brasi-
leiradas Empresasde Genéticas(ABEGS), com o obje-
tivoprincipal de proteger o plantelnacional de suinose,
consequentemente, promover suaprodugao e comer-
cializagaoseguras.

revista da suinocultura < A » ed.44 | 17
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Ossuinosimportados que adentramaEstacao Quaren-
tenariasao submetidosaomonitoramento continuodo
servigoveterinario oficial(MAPA), passando porumasérie
deexamesclinicoselaboratoriais. Emparalelo érealizada
umarigorosaavaliagaozootécnicasobinspecaoinlocoda
ABCS, visandoaavaliagaodossuinosreprodutores para
atendimentoaosrequisitoszootécnicosquantoaconces-
saodo RegistroGenealdgicoemnivelnacional. Assim, 0os
animais que estiveremdentro dos padroeszootécnicos

19
PASSO

Imagem cedidapor AgroceresPIC

Ossuinosimportadosao Brasildesembarcam
noaeroportode Viracopos, querecepciona
ascargasvivasinternacionais. Assim, como
erealizado todo o tramite burocraticoe
desembarago fiscal pelaReceitaFederal.

Osanimaisdesembarcados sdo deslocados
paraaareadeesperanoaeroporto, onde
erealizadaafiscalizagao pelaVigilancia
Agropecuaria(Vigiagro/MAPA), paraa
manutencao da sanidade agropecuariadas
importagoes quantoaotransitointernacional.

‘:E;SQ
PASSO

Imagem cedidapor AgroceresPIC

<

L]

edesaudeanimal, apds cumpridaaquarentena(média
de 30dias) sdoliberadosetransportados parapovoaras
GranjasNucleo de material genético, sendo parte do pro-
gramade melhoramento genético dasempresas.

Esseprocessode quarentenadosanimaisnaEQC é dina-
mico, comentradas e saidasdelotesunicos, bemcomo
umcronogramade utilizacao dasinstalagdes do MAPA
entreas Empresas de Genéticas.

>

Ossuinosreprodutoresimportados
saoembarcadosno paisde origeme
destinadosao Brasil.

:E!Fz
PASSO

Imagem cedidapor Topigs Norsvin

Aposaliberacaodas cargasvivas por parte

doVigiagro e RF, os suinos sao embarcados
e transportados do Aeroporto Internacional
de Viracopos-Campinas/SP, paraa Estacao

Quarentenariade Cananéia-SP.

revista da suinocultura



o
PASSU Aposotransitoterrestre, ossuinosreprodutores

(machos, fémeas), o Servico Veterinario Oficial (SVO/
MAPA)recepcionaosanimaisna EQC paraproceder
juntocomo RT daEmpresade Genética, onde
ocorre odesembarque dosanimais, realizagao da
quarentenacomomonitoramento continuo.

Durante o periodo de quarentena(emtorno de 30
a4b5dias), sdorealizados osexamesclinicosde
todososanimais, coletas deamostras paraanalises
laboratoriais einspecaozootécnicaparaemissao
do Certificado de Registro Genealdgico de cada
suinoreprodutor.

Asanalisesobrigatoriassao: Doengade Aujeszky;
Peste Suina Classica; Peste Suina Africana**; Lep-
tospirose; Gastroenterite Transmissivel; Sindrome
Respiratoriae Reprodutivados Suinos; Diarreia
EpidémicaSuina.

**Provas de PSA serdo realizadas téologo hajalabo-
ratério credenciado/reconhecido para tal finalidade
(importagdo de animais)no Brasil.

Imagens cedidas por DNA South América

LEMBRANDO QUE 0 BRASIL POSSUI 0 STATUS SANITARIO DE
REBANHO LIVRE DE PESTE SUINA AFRICANA - PSA, PESTE
SUINA CLljSSICA -PSC(DIVIDIDO ENTRE ZONA LIVRE-ZL

E ZONA NAO LIVRE-ZNL), SINDROME RESPIRATORIA E
REPRODUTIVA DO SUINO - PRRS, DIARREIA EPIDEMICA SUINA
- PEDV, GASTROENTERITE TRANSP:IISS//VEL - TGE EFEBRE
AFTOSA(PAIS LIVRE SEM VACINAGAO).

revista da suinocultura < A » ed.44 | 19



PASSO

Apo6scumprido o periodo de quarentenanaEQC, e
realizacao de todos os exames e analises labora-
toriais, procede-se paraavaliacao e autorizagao
por parte do SVO/EQC/MAPA. Com a autorizagao
emitidapelo SVO, osanimais estaoaptos parao
embarque/transporte e encaminhados via ter-
restre paraaGranjaNucleodaempresade mate-
rial genético, naqual serealizao programade
melhoramento genético. Ao chegarem na Granja
Nucleo, os suinos sao submetidosaexamese
quarentena, e estando aptos, osanimais serao
liberados paraotransporteinterno e povoamento
naGranjaNucleo.

Cadaempresade genéticapossuio seumeédico
veterinarioresponsavel, que realiza o acompanha-
mento dasimportagoes, juntoao SVO, bem como
as demais etapasdo processodurante aquaren-
tenanaEQC, monitoramento do transporte e aloja-
mentonaGranjaNucleo.

Realizacao dasinspecdeszootécnicasnaEQC
-Imagens cedidas pela TOPIGS

Galpao daEstacao Quarentenaria de Cananéia

20 | ed.44 < A » revista da suinocultura



QUADROO1.

Numero de quarentenasrealizadas na Estagao Quarentenéariade Cananéia(EQC),
nosultimosbanos, e o total de suinos reprodutores(macho, fémea)importados
parapovoamento de Granjas Nucleo e atualizagao de material genético brasileiro.

ANO NUMERO DE QUARENTENAS SUINOS REPRODUTORES IMPORTADOS
2019 m 1.490
2020 | 2173
2021 14 2.740
2022 22 1.627
2023 25 5.726
TOTAL 13.756

revista da suinocultura

Paraacessarasnormasrelacionadasaimportagao de suinosreprodu-
tores oumaterial genético, acesse o site do Ministério daAgricultura:

https://www.gov.br/agricultura/pt-br/assuntos/
sanidade-animal-e-vegetal/saude-animal/cgtga/t-inter/importacao

Parainformacgoesadicionais, incluindo o calendario deimportagoes
desuinosem 2024, acesse o site do Ministérioda Agricultura/EQC:

https://www.gov.br/agricultura/pt-br/assuntos/
sanidade-animal-e-vegetal/saude-animal/cgtga/sqo/eqc

< A »
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https://www.gov.br/agricultura/pt-br/assuntos/sanidade-animal-e-vegetal/saude-animal/cgtqa/sqo/eqc
https://www.gov.br/agricultura/pt-br/assuntos/sanidade-animal-e-vegetal/saude-animal/cgtqa/sqo/eqc
https://www.gov.br/agricultura/pt-br/assuntos/sanidade-animal-e-vegetal/saude-animal/cgtqa/t-inter/importacao
https://www.gov.br/agricultura/pt-br/assuntos/sanidade-animal-e-vegetal/saude-animal/cgtqa/t-inter/importacao
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ABCSENTREGA RETRATO
DA SUINOCULTURA
BRASILEIRACOMDADOS
ATUALIZADOSDOSETOR

OMATERIAL E UMCOMPILADO DAS DIMENSOES
SOCIOECONOMICAS DASUINOCULTURA E ESTA
DISPONIVEL PARADOWNLOAD

E m meados de Abril, aAssociagdo Brasileirados Criadores de Suinos(ABCS)realizou

maisumaentregainéditaeexclusiva: o RetratodaSuinoculturaBrasileira, edicao
2024.0 material estadisponivel nosite daentidade e traz o atual cenario do setor suini-
colano pais. O presidente da ABCS, Marcelo Lopes, explicaque aatualizagao dosnumeros é
essencial paraatuar com protagonismojuntoao Legislativo e Executivo.

—

€ 60 TRABALHO DAABCS NACONSTRUCAQ DE MELHORIAS PARAA
CADEIAE REALIZADO EM CONJUNTO COM PARLAMENTARES DA FRENTE
PARLAMENTAR DA AGROPECUARIA(FPA)E COM A EQUIPE TECNICA DO
MINISTERIO DAAGRICULTURA E PECUARIA(MAPA), POR 1SS0 0S NUMEROQS
OUE REPRESENTAM A PRODUGAO SAO ESSENCIAIS, POIS ELES DAO BASE E
ARGUMENTO AOS NOSSOS PLEIT0S".9 9

MARCELOLOPES
PRESIDENTE DAABCS
—

Odocumento é umaferramenta paracompreenderaimportanciadasuinoculturanasesfe-
rassociale econdmicado Brasil e vale destacar que os numeros foram atualizados, conforme
dadosdo Mapeamento daSuinoculturaBrasileirade 2015. Assimcomo em 2015, estaatualiza-
¢cao eumaestimativaque serve como ferramenta paraentender melhorarelevanciadasuino-
culturapodendo servirde suporte para politicas publicas e referéncia paranovosinvestidores
privadosnosetor.

Umdos destaques do material é atualizacao do perfilda suinoculturaemrelagaoaonimero
de matrizes tecnificadas no pais, que atualmente totalizam 2.110.840, divididas entre

revista da suinocultura < A »
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https://www.sympla.com.br/evento/pork-meet-rio-verde-evento-presencial-e-on-line-ciencia-e-gestao-na-busca-de-resultados/2070863
https://abcs.org.br/wp-content/uploads/2024/04/Retrato-da-Suinocultura-2024-Web.pdf
https://abcs.org.br/wp-content/uploads/2024/04/Retrato-da-Suinocultura-2024-Web.pdf
https://abcs.org.br/wp-content/uploads/2024/04/Retrato-da-Suinocultura-2024-Web.pdf
https://abcs.org.br/wp-content/uploads/2024/04/Retrato-da-Suinocultura-2024-Web.pdf
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703.275(33,3%)independentes, 922.150(43,7%)no
modelointegrado e 485.415(23%)no modelo coope-
radoverticalizado.

O consultorde mercado daABCS eautordoestudo,
luriMachado, observaque osnumerosdemonstrama
forgcado setorsuinicola.

—

€ 60 QUE CHAMA ATENCAO £ QUE, APESAR
DAPROFUNDA CRISE QUE ASSOLOU 0
SETORRECENTEMENTE, AS GRANJAS
INDEPENDENTES AINDATEM UM PESO
GRANDE NAPRODUGAO NACIONAL,

0 QUE DEMONSTRAALTO GRAU DE
PROFISSIONALIZAGAQ DESTA CATEGORIA,
MESMO NAO ESTANDO DEBAIX0 DO GUARDA-
CHUVADE UMAINDUSTRIA® 9

IURIMACHADO
CONSULTOR DE MERCADO DAABCS

—

Alémdisso, asinformacoesapresentadasno Retrato
daSuinoculturadestacam o crescimento significativo

dasuinoculturaemdiversasareas, incluindo
producao, exportagao e consumo domestico.
Em 2023, o setor movimentou cercade R$371,6
bilhoes, refletindoumaumentonotavelde 54,4 %
emtoneladasde carcacas; 130,3% em exporta-
coese42,3% emdisponibilidadeinterna.

Comrelagdoageragcaodeemprego,asuino-
culturaempregou cercade 151 mil pessoasde
maneiradireta, emaisde1.102.422 de empregos
indiretos, proporcionando umamassa salarial de
maisde RS 6,2 bilhdes de reaissoem2023.

O material foi enviado atodasasassociadasda
ABCSeestadisponivel paradownload nosite. A
gerentederelagoes governamentais da enti-
dade, AnaPaulaCenci, que atuoujuntoaoautor
domaterialnaelaboragaodo Retrato daSuinocul-
tura, explicaque o material pode e deve serusado
portodos“Oconteudoficanositedaentidade
comintuitoque osrepresentantesdogoverno,
asliderangassuinicolaseaté mesmoaimprensa
utilizem osnumeros, visando unificarasinfor-
magcoes e auxiliando na construcao de politicas
publicas paraacadeiasuinicola”.
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SECRETARIODE

POLITICA AGRICOLA
RECEBE ABCS PARA
TRATARDEPLANO SAFRA

EMBRASILIASECRETARIO NERI
GELLERQUVIUPLEITOSDOSETOR
OUE O PROJETOAPROVADO NA

CAMARA PREVE
N asegundaquinzenadomésde Abril, o presidente

daAssociagao Brasileirade Criadoresde Suinos

(ABCS), Marcelo Lopes, juntoaequipe derelagdes gover-

namentais daABCS, estiveramreunidoscomo secre-

tariode politicaagricolado MinistériodaAgriculturae

Pecuéaria(MAPA), NeriGellere suaequipe técnicapara

tratardoPlano Agricolae Pecuéario(PAP)2024/2025.

Naoportunidade LopesreforcouqueaABCS estadis-
ponivel para contribuirtecnicamente junto, aequipe do
MAPA, naconstrucaodo PAP eaproveitouaaudiéncia
paraapresentarooficio,comas prioridades daentidade,
referenteao programa. O presidente da ABCS, Marcelo
Lopes, enfatizouaimportanciado Plano paraos sui-
nocultoresbrasileiros. “Trouxemos as demandas com
embasamentonosnumerosdo setor e esperamos que 0s
estudosauxiliemnaconstrugao de crédito favoraveis”.

<

L]

O presidentereforgoualgumas demandas, comoalinha
deretencao de matrizescomcarénciadedoisanos.”A
ABCSressaltaaimportanciadessalinhaparagaran-
tiro capitalde girodos suinocultores, emespecial o
independente, que utilizaesse crédito de custeio para
manter seurebanho e fazerinvestimentos. Estacarén-
ciadedoisanoséjustificadapelocicloreprodutivo das
matrizes, que permanecemem producao porcercadeb
ciclos, totalizando aproximadamente 24 meses”, expli-
coulLopes.

Outrademandarelevante é aadequacao dolimite por
beneficiarionalinhaINOVAGRO. Agerente derelagoes
governamentais daentidade, AnaPaula Cenciexplicou
que conforme os calculos, sobre o modal de 1.500 matri-
zes, o que atende o setoréoaumentarolimite porbene-
ficiariopara4 milhoesdereaise olimite paracrédito
coletivodaordemde 12 milhdes dereais.“Olimite atual
porbeneficiario estddefasado emrelacaoaosvalores
dastecnologias disponiveisno mercado, dificultando
acontratacaode crédito paraessasadequacoeseaté
mesmo ampliacao de granjasem projetosdeintegra-
cao”, disse Cenci.

Osecretarioponderou que estatrabalhando paracons-
truirumplano com maisrecurso e taxas menores de
juros. Reforgouque sugestoescomoadaABCS, emba-
sadaemdados e estudostécnicos, sdo essenciais para
auxiliaraPastanaelaboragaodo Plano Safra.

>
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FUNDO NAC|ONA|_ DE 0 FUNDO NACIONAL DE

DESENVOLVIMENTO DA

D E S E N VO |_V| M E N TO SUINOCULTURA(FNDS)E
UMA INICIATIVA DA ABCS EM
DA S U | N O C U I—T U R A PARCERIACOMAS ENTIDADES
ESTADUAISE REGIONAIS E
CONTA COMOAPOIO DO SEBRAE
PARA PERENIZAR SUAATUACAO

NOAGRONEGOCIO EMPROL DOS
SUINOCULTORES BRASILEIROS.

@ MINASGERAIS
@ MATOGROSSO
@ ESPIRITOSANTO
@ siorauLo
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SAUDALICELEBRA 24
ANOS ZELANDOPOR
OUALIDADE, SEGURANCA
ERESPONSABILIDADE

A Saudalifoiinauguradaem 2000, em Ponte Nova,

microrregidao do Vale do Piranga, naZona daMata
Mineira. Seu estatuto de criagao, porém, dataoanode
1995. 0 Diretor-Procurador da Saudali, Desidério Gui-
maraes, estanaempresadesde 1999, quando atuava
como Analistade Custos/Controller, erelembracomo
tudocomecou.

Emmeadosde 1980, acriagao de suinos foiganhando
espaconaregiao e setornouumaatividade econémica
competitiva. Neste contexto, surgiuaAssociagao dos
Suinocultoresdo Vale do Piranga(Assuvap), com fun-
coes politicas, e posteriormente, aCooperativados
Suinocultores de Ponte Nova e Regido(Coosuiponte),
comfungdes comerciais, voltadas exclusivamente a
suinocultura. Haquase trés décadas, comagrande
escalade producaode suinos, produtoreslocaisideali-
zaramacriacao deumfrigorifico.“Os socios-fundado-
restinham, emcomum, o objetivo de agregar maisvalor
aosuino produzidono Vale do Pirangae odesejode
expandirotrabalho paraalémdasfronteirasbrasileiras,
chegandoaomercadointernacional” contaDesidério.

Segundo o Diretor-Procurador, transformar essaideia
emrealidade foiumdesafio. Ele explicaque nao havia,
naépoca, profissionais comconhecimentos em fri-
gorificos e cursos que viabilizassem essa capacitagao
naregiao. Foinecessario trazer profissionais do suldo
pais, comconhecimento especificoemsuinos. “Apesar
daslimitacdes, aSaudalinasceugrande. Empoucos
anosde funcionamento jatinhamos 16 milm?de area
construida. No primeiro ano abatiamosumamédiade
411suinos/diae, 5anosdepois, jahaviamos dobradoa
producao”, recorda Desidério.
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Noinicio,aempresatrabalhavacomosprodutos’‘in
natura’, cortes de suinos e poucosindustrializados, como
itenssalgadoselinguicas.”Como passardotempo, foram
desenvolvidosoutros produtos, que tornarama Sau-
daliumagrande empresano Brasile nomundo. Hoje, sao
mais de 230 tiposde produtosderivadosdacarne suina,
comselodoServigodeInspecao Federal(SIF)’, pontuao
Diretor-Procurador.

“Visando suportarocrescimento,aumento de produgao,
melhoriade produtividade, manutencgao da qualidade dos
produtoseageragaodeempregoerendanaregiao, investi-
mos maisde 100 milhdes de reaisnosultimosb5anos”, conta
o Diretor-Procurador. Atualmente, aempresapossuiuma
plantacom 26 milm?de areas construidas, emumterreno
prépriocommais de 480 milm? gerando quase 4 milempre-
gosdiretoseindiretos. Em2023, o faturamento daempresa
chegouaquase1bilhdodereais. Nossos produtossao dis-
tribuidos em 20 estados brasileiros e exportados a Africa,
Asia, Leste Europeu, AméricaCentrale Américado Sul.

A Saudaliplanejagerar maisresultados e continuar
investindo emtecnologias e equipamentos. Nos proxi-
mosanosa previsao de investimento é de quase RS 70
milhoes. “Poraqui, temos o compromisso de crescer
comqualidade, sequrancgaeresponsabilidade. Busca-
mosamelhoriacontinuae, paraisto, sdo muitos envolvi-
dos: clientes, fornecedores, parceiros, colaboradorese,
claro, ossocios fundadores. Somos muitogratosatodos
que creditam confiancaneste negocio. Desejamos que
aSaudalicomplete 25,50, 70,100 anos e mais, alimen-
tando as familias, trazendo progresso paraa comunidade
emovimentandoaeconomiadasregioesondeanossa
marca estiver”, finaliza Desidério.
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SUINCO ELEVA
ABATESE ESPERA
FATURARRS1BI.

cooperativaSuinco, comsede emPatosde Minas
(MG), foi criadaem 2003 paraagregar valoraprodu-
caodefamiliascooperadas do Alto Paranaibaedo Triangulo
Mineiro. Poucomaisde20anosapdéssuafundacao, acen-
tralse preparaparacruzaramarcade RS 1bilhdoemven-
das.Seonumeroseconcretizar, representardumaumento
dequase25% emrelagaoaofaturamentode 2023.

Aépocadainauguraciodofrigorifico, grandes mercados
comoaChinandoimportavamcarnesuinabrasileira, eo
setorvinhaenfrentando crisesdesde o século passado,
quase sempre causadas pelo excesso de ofertado produto
e pelasoscilagoesdos pregosdomilho, principalinsumoda
ragaodosanimais.

“Houve momentosemaqueacadeiainteiracorreuriscode
ficarparalisada”, recordaWeberVaz de Melo, diretor-geral
deoperagdesdaSuinco,ementrevistaareportagem. Até
hoje, avaliaele, édificilterboasmargensemfrigorificosde
suinos que trabalhamapenascomaproteinainnatura. Dos
200 produtosvendidos pelaSuinco, 150 sdo processados.

Desde 2017, aSuincoinvestiucercade RS 160 milhdesem
melhorias. Paramanteroritmode crescimento,acoope-
rativaestaagorainvestindonovamente paraampliarsua
capacidade deabate e processamento, que pode subir pau-
latinamente de 2,15 milcabegas para 3,17 mil cabegas por
dia, respondendoademanda.

Hoje, cercade 90% dos produtos fabricados pelaempresa
ficamnomercadointernoe10% sao exportados. Ape-
sardofocomaiornademandadoméstica, Meloafirma
queaplantatemcondicoes de exportaraqualquer paisdo
mundo. Haviaplanos de expandirasvendasparaoLeste
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COOPERATIVAJAINVESTIU CERCA
DE RS 160 MILHOES DESDE 2017EM
MELHORIAS, EAGORAENTRAEM
NOVOCICLODE CRESCIMENTO

L]

Europeu, masaguerraentre Russiae Ucraniaacabouinvia-
bilizandoaaberturadessesmercados.

Acooperativavende osprodutoscomamarcaSuinco prin-
cipalmente nos Estadosdo Sudeste e Nordeste, com 16 mil
clientesativos. Umametaagoraé expandir osnegéciosno

Centro-Oeste e Norteeem Sao Paulo, principal centro con-
sumidor de proteinas, o que vairequererumesforgo maior

parafirmarasvendas.

Ofertaparaissonaovaifaltar, dizodiretor-geral,jaque
aproducaode suinosdos cooperados excede ovolume
processado, sendonegociado também comoutras
empresas. “Queremosestarno Brasilinteiro. Em Mato
Grosso, onde se come basicamente carne bovina, entra-
remoscomacarae coragem, e vamos ensinaracomer
suinostambém”, afirma.

A SUINCOE APRIMEIRA COOPERATIVA
DOBRASILAOBTEROSELOMAIS
INTEGRIDADE - AMARELO, DOMINISTERIO

DA AGRICULTURAEPECUARIA!
Nodia21demargcode 2024, 0 Diretor Administrativoe
Financeiro, Cleber Magalhaes, o Analistade GRC, Luciano
Machado, e o Coordenadorde TIC, EduardoAlves, estive-
rampresentesnoauditério da ApexBrasilnapremiagao
doSeloMaisIntegridade 2023-2024. Naoportunidade, a
SUINCO foireconhecidacomoaprimeiracooperativado
BrasilaobteroSelo Amarelo.

0O SeloMaisIntegridadedo MAPA éumreconhecimento
publicode queaempresaadotaelevados padroesde ética.
E umamarcado compromissodaSUINCO comalntegri-
dade, Eticae Transparéncia!
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APOS ALERTA, INDEA-MT
BUSCA SOLUGCAOPARA
HABILITARFRIGORIFICOS
NOSISBI

FALTADE MEDICOS VETERINARIOS LEVA
FORUMAGROMT E ACRISMAT APEDIR
MEDIDA QUE SANE O PROBLEMA

Férum Agro MT e entidades do setor produtivo se

reuniucomapresidente doInstituto de Defesa
Agropecuéariade Mato Grosso(Indea/MT), Emanuele de
Almeida, parabuscarumasolugaoao problemade falta
de médicosveterinarios que possam trabalhar na habi-
litagaode frigorificos no Sistema Brasileirode Inspe-
caode Produtosde Origem Animal(SISBI). O alertafoi
dadonaultimasemana, quando o presidente da Acris-
mat, Frederico Tannure Filho se reuniucomo superin-
tendente Federal de Agriculturae Pecuariano Estado
de Mato Grosso, Leny RosaFilho, paratentarresolveros
entraves que plantasfrigorificastémenfrentado parase
habilitar no Sisbi, e assim poder comercializar seus pro-
dutosemtodoterritérionacional.

“Recebemosainformacao de que faltameédico veteri-
nario paraatuar comofiscal nessas plantas, o que tem
impedido, de certaforma, que esses frigorificos con-
sigamaumentar sua capacidade de trabalho”, explicou
Tannure. Avendade produtos de origemanimal é regu-
lada pelo Ministério daAgriculturae Pecuaria(Mapa)e,
paraqueaconteca, ofrigorifico deve se habilitar paraa
vendanomunicipio, no estado ou paratodo o pais, cada
umcom exigéncias sanitarias crescentes. Como mui-
tosfrigorificosdo Estadondao possuemacertificacao
paraavendaparaoBrasiltodo, s6 podemvenderdentro
de Mato Grosso, e como o estado possui o maiorreba-
nho bovino e o quinto maior produtor de suino no pais,
oconsumo localnao é suficiente paraabsorvertodaa
demandadessas proteinas.

“Esse @ maisum problemadafaltadefrigorificos habili-
tados, poisoresultado € que nossosanimais sao trans-
portadosvivos paraseremabatidosemoutros Estados.
O queresultaemmenosemprego e menosrendapara
Mato Grosso. Porissoaimportanciadahabilitagao dos
frigorificosde Mato Grossono SISBI, e paraahabilitagao
é¢imprescindivelapresenca, nas plantas, de um médico
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veterinario oficial”, explicou Tannure. Apresidente do Inde-
a-MT, Emanuele de Aimeidareconheceu que aescassezde
medicosveterinarios oficiaisneste momento é o princi-
palgargaloaserresolvido, e que o Governodo Estado esta
realizando estudo técnico parasolucionar o problema.
“Faltaesse profissional paraacompanharo’‘post mortem’
nas plantasfrigorificas, e paraisso estamosbuscandouma
parceriacomo Instituto Mato-grossense da Carne(lmac),
paraqueainstituicdocontrate essesprofissionaise que
elessejamdisponibilizados paraosfrigorificos”, pontuou.

AmedidaestaprevistanoDecreto10.419, de 7dejulhode
2020, que autorizao poder publicoacelebrarcontratocom
oservigosocialautdonomo(emnossocaso, o IMAC)paraa
contratacaode profissionaiscom formagao em Medicina
Veterinariaparaainspecaoante morteme postmortem. 0
presidente do Forum Agro MT, Itamar Canossadestacoua
importanciadoassunto parafomentaraindamaisacadeia
daproteinaanimal.”E umagrande oportunidade de expan-
dirmos o mercadodanossacarne. Commais plantasfrigo-
rificas habilitadas no Sisbiosbovinocultores, suinoculto-
reseaté mesmo osavicultores, piscicultores e outrascria-
cOesteraomais chancesdevendersuaprodugao forade
Mato Grosso, assimcomo o frigorifico tera mais mercado
paracomercializar seus produtos”, afirma.

MILHOEMBALCAO

Opedidodeaumentodolimite de comprade milhonamodali-
dade de VendaBalcaojuntoaConab pleiteado pela Acrismat,
também foi pautadareuniao. Atualmente, cadasuinocultor
pode compraraté 27toneladas por mésdo graonamodali-
dade, quantidade consideradairrisoriapelaassociagaoem
relacaoaotamanhorealdademandadosprodutores. AAcris-
mat pede paraque esselimite sejadeaomenosb0tonela-
dasaomeés.“Eumademandadeumaentidade que fazparte
doForumAgroMT, equetemonossoapoio. Vamosfazero
que estiveraonossoalcance paraconseguiratenderessa
demandajuntoaos orgaos competentes”, ressaltou Canossa.
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FAVESU 2024

ASESEAVESSEGUEMCOMOS
PREPARATIVOS PARA O MAIOR
EVENTODAAVICULTURAE
SUINOCULTURA CAPIXABAS

A Feirade Aviculturae Suinocultura Capixaba-
FAVESU entranasua72edicaoereunirdproduto-
res, profissionais e especialistas dosetoremdoisdias
deintensatrocade conhecimento, networking e exposi-
caodasmaisrecentesinovacdes dosegmento.

Omunicipiode VendaNovadoImigrante/ES maisumavez
vaisediaroeventobienalque é organizado pelaAssocia-
caode Suinocultores do Espirito Santo(ASES)e Associa-
caodosAvicultoresdo Estado do Espirito Santo(AVES).

Os preparativos estaoemritmoacelerado. Nomes
importantesdosdois setoresjaconfirmaram partici-
pagaoeaprogramacao inclui palestras com conteudos
técnicos, painéis, apresentacgao de trabalhos cientifi-
cosereuniaoconjuntural, alémdaFeirade Negdcios que
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reunira, naareade estandes, grandes empresas nacio-
nais e multinacionaisapresentando seus produtos e ser-
vicosvoltadosaos segmentos.

Dentre ostemasdas palestras, aFAVESU traraassuntos
desumaimportancianaareadeaviculturade corte, de
posturaesuinocultura,ambiéncia, exportacao, influenza
aviaria, inspecao de produtos de origemanimal, leido
autocontrole, modernizagao, entre outrostemas.

Oeventotambémémomentodeavaliagoesdoscenarios
edasperspectivasparaaaviculturaeasuinoculturabra-
sileirasatravésde painéiscom especialistas que aborda-
réo, nesse contexto, osdesafioseasoportunidades para
ossegmentos.

Umaprogramacao de alto nivel que visa ofereceruma
trocade conhecimentos e experiénciasfundamentais
paraimpulsionar o crescimento eainovagaonossetores.

DATA: 05 E 06 DE JUNHO DE 2024

LOCAL: CENTRODE EVENTOS
PADRE CLETO CALIMAN(POLENTAO)

VENDANOVA DO IMIGRANTE - ESPIRITO SANTO
MAISINFORMAGOES: (27)99251-5567
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APcs E ABCS convitedaAssociacao Paulistade Criado-

resde Suinos-APCS, a ABCS esteve pre-

PARTICIPAM sente no Workshop de Sindromes Hemorragicas
de Suideos, organizado pelaCoordenadoriade
DE WORKSHOP Defesa Agropecudria(CDA), 6rgdo da Secretaria
x de Agriculturae Abastecimento(SAA). Adiretora
DE SINDROMES técnicadaABCS, Charli Ludtke, conduziuuma
HEMORRAGICAS palestraabertaaopubliconodia27de fevereiro,
- no Centro Universitario de Jaguariuna(UNIFAJ),
DE SUIDEOS e falousobre o histérico, distribuicdo geogra-
fica, eimpactoseconémicos daPeste Suina
Classicae Peste Suina Africana.
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CONHECA OSPLANOS
DE ACELERACAODE
PRODUTIVIDADEDA
AGRINESS!

olongodosseusmaisde20anosdedicadosages-
tdodaprodugaoanimal,a Agrinessinovouemtec-
nologiae métodosde gestao que permitemacelerare
sustentar oganho continuo de eficiéncia produtivana
suinocultura. Durante essesanos projetou, construiu
eapoiouos produtoresausarem damelhor e mais efi-
cienteformatecnologiaseinovacdes paragestaode
processoseindicadores.

Provadisso estanocrescimentomédiaanualde 1,34
DFA(desmamados/fémea/ano)das granjas aceleradas

CRESCIMENTO
MEDIO ANUAL
DAS GRANJAS

BRASIL

+0,40

*Evolugao média anual do DFAem
granjas que utilizamasolugoes da
Agriness(2017a2022).
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pelaAgrinessnos ultimos seisanos, mais que odobroda
médianacional que é de 0,40 DFA.

“Estavamos comuma produtividade abaixo do desejado
e queriamos entender onde estavamasnossasoportu-
nidades. Buscamosaequipe daAgriness e conhecemos
osPlanosde Aceleragao. Entao, nossasequipescome-
caramatrabalharjuntase, logonosprimeiros meses,
conseguimoselevaraprodutividade. O apoio deles foi
fundamental e estamos muito confiantes com o futuro”,
contaleandroRicardo Vivian, Granja Vivian.

Sevocétemumagranjaouumfomento e desejaelevar
esustentaraprodutividade junto atransformacao digi-
tal, entaovocé precisadaAgriness. Conhegaos Planos
de Aceleracao de Produtividade e saiba como produzir
mais e melhortodososdias.

GRANJAS
ACELERADAS

+1,31*

DFA

TOP10
BRASIL

+ A0.57
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ABRINDO ASPORTAS
PARAOFUTURO:
REPROBUTORES
DEELITE DA
GENESISCHEGAM
AOMERCADO

dial0deabrilmarcouoiniciodeumnovo

capitulonahistériadaAgroceresPIC,
representando, também, umdivisorde aguas
paraasuinoculturabrasileira. Depoisde5anos
detrabalhoduro, muitoempenhoededicacao
incansaveldetodaaequipe, os primeirosanimais
produzidosnaGénesis, enfim, chegaramao mer-
cado.Osdoisprimeiroslotesdesuinosdeelite
foramenviados diretamente de Paranavai(PR)
paraclientesdaempresano Brasile Argentina.

"Eummomento muitoimportante paraaAgroce-
resPIC, poismarcaaprodugaoinauguraldapri-
meiraunidade paraprodugaodereprodutores
elite no Brasil, construidaparaentregaraos pro-
dutoresoquehademaisavangadoemmelhora-
mento genéticode suinos”’, observaNevtonHec-
torBrun, gerentede Produgao daAgroceresPIC.
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CRIADAPARAQUEBRARPARADIGMAS

’

E OFERECER GANHOS CONTINUOS DE
EFICIENCIA, PRODUTIVIDADE E QUALIDADE,
AGENESISDAINICIO OFICIAL ASSUAS
ATIVIDADES COM UMA META OUSADA:
REVOLUCIONARAEFICIENCIAE A
RENTABILIDADE DOPRODUTOR BRASILEIRO.

UMA NOVA ERA DE EFICIENCIA
ERENTABILIDADE
MaiorinvestimentodahistoriadaAgroceresPIC
desde que implantouseu primeirontcleo genético
no pais, aGranjaElite Génesis estabelece umnovo
modelo de melhoramento genético de suinosno Bra-
sil, posicionando o paiscomo produtor e exportador
de material genético.

Na pratica, osbeneficios desse novo modelo saoimen-
sos.0maisvisivel e principal deleséaeliminagcaodogap
geneticoentreorebanhodeeliteeocomercial. Comose
sabe, quantomenorogap genéticomaiorarentabilidade.
“AGénesiséumdivisordeaguasemnossatrajetoriaeum
investimento primordial paranossaestratégiade nego-
cios. Elafoiconcebidaparaquebrarparadigmasecar-
regaconsigoumamissao ousada: revolucionaraeficién-
ciaearentabilidadedosnossosclientes”, finalizaBrun.
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VETANCO BRASIL
CONVIDATODOS
ASEJUNTAREM
AENERGIA
BACON LOVERS!

A Comumahistériamarcadapelainovacao
epelocompromissocomaexceléncia, a
Vetanco Brasilmantémemsuaessénciauma pai-
xaoardente pelo que faz. Cadacolaboradoréimpul-
sionado pelodesejode fazeradiferenca!

Dessavontade nasceu, entre tantosoutros proje-
tosdesenvolvidos pelacompanhia, o Bacon Lovers,
umconceito ou, melhorainda, umestilodevidaque
vemcomapropostadedesmistificaracarnesuina,
evidenciando o seusabor, suaversatilidade e bene-
ficios paratodasasidades.

Comessaenergiade BaconLovers, aVetancoBra-
silconvidatodos paraunirem-seao propositode
mostraraomundo as possibilidadesdacarne suina,
umadas proteinas mais consumidas do mundo!

Afinal, ndaoésofazerparte dosegmento,
éviverosegmento!

DANBREDBRASIL
RECEBE VISITADOCEO
EGERENTE COMERCIAL
| ATAM DA DANBRED
PARADISCUSSAO
ESTRATEGICA

aprimeirasemanadeabrilde 2024, o escri-
tério centraldaDanBred Brasilrecebeu
avisitado CEO daDanBred, Torben Aarrise do
Gerente Comercial paraa AméricalLatina, Lasse
Jensen. Avisitafoimarcadapordiscussoes
estratégicas sobre omercado brasileiroe o pro-
gressodesde o estabelecimento daparceriaha
27anos. Foramabordadoso trabalho colabora-
tivoentreaDanBred e seus parceiros, expectati-
vasde crescimento eavangosplanejados. 0 CEO
destacouoalinhamento estruturado do traba-
Iho entre Dinamarca e Brasil, gerando resultados
excepcionais paraclientesno Brasile naAmérica
Latina. Arecepcao foiconduzida pelo fundador
DécioBruxel, osdiretores Daniel Bruxel, Marcos
Bruxel, Geraldo Shukurie o gerente comercial
Diego Alkmin, reforgando o compromisso con-
juntocomosucessodaDanBred no Brasil.
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VACINACAOPARA ILEITE:
PESQUISA RESSALTA
MELHORAS NOS iNDICES
ZOOTECNICOS EECONOMICOS

mestudo'realizado pelaMSD Saude Animal comprova que o uso davacina Porcilis®

U lleitis-usadacontra Lawsoniaintracellularis, que provocaaileite, umadoengasilen-
ciosaedeelevadaprevaléncianasuinocultura(segundo estudo brasileiro?recente, 75% dos
animais nosplantéisverificados testaram positivos paraaLl. intracellularis)-, eminicio de
fasedecreche, resultaemumamaioreficiéncia produtivadoanimalao abate, com melho-
riaem conversaoalimentarde 75 gramas por kgde animal produzido ao final das fases de
crescimento e terminacao. Alémdisso, avacinagao proporcionaganho de pesodiario supe-
riora2,5kgporsuinoterminado. No que serefere aavaliagao econémica, o estudo demons-
trague ousodavacinaapresentaum Retorno Sobre o Investimento(ROl)superiorasete
vezesovalorinvestido, comumganho finalde RS 37,50 para o produtoremrelagdo ao animal
terminado.

Paraaprimeirafase do experimento, foramutilizados 288 leitdesrecém-desmamados. As
baiasde creche foramdivididas utilizando as variaveis sexo e peso médioao desmame. Jana
segundaetapa, osleitdesrecém-descrechadosforamredistribuidos também considerando
sexo e peso corporal. Nasinstalagoes de crescimento e terminacao, osanimais foram pesa-
dosindividualmente emtrés pontos deavaliagao: momento doalojamento; mudancade
dietade crescimento paraterminacao; eantesdoabate, alémde mensurar o consumo total
deracao(CTR)."Haumabusca constante por maior eficiéncia dos sistemas de producao, e
estudoscomo esseavaliam, entre outros pontos, osimpactosdavacinasobre o desempe-
nhozootécnicodosanimais”, dizamédica-veterinaria BrendaMarques, gerente técnicade
SuinoculturadaMSD Saude Animal, Unicaempresaque oferece solugdesintramusculares
eintradérmica, refletindo em crescimento expressivo de vendas e comimpactodiretono
desenvolvimentodo setor.

1 Borgesetal.Zootechnical performance andreturn oninvestmentinanimals vaccinated with Porcilis®|lei-

tisonacommercial pig farmin Brazil. Proceedings of the 27th International Pig Veterinary Society Congress
and 15th European Symposium of Porcine Health Management. 2024.

2 Baldassoetal.Serology by Flow Cytometry: asmart strategy to assess Lawsoniaintracellularis circulation
inpigfarms.IPVS2022.
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entre amigos

DNALB00

O Duroc historicamente @é umaragaasso-

ciadaasuaqualidade de carne, rusticidade
evelocidade de ganhode peso. Estassao carac-
teristicasinteressantes e que conferemvanta-
gens competitivas, porém, devemoslevarem
contaqueaeficiénciaalimentarnosistemade
produgao temumimpacto muito grande nos cus-
tosdeproducaoenarentabilidade donegocio.

E ficaapergunta: todos os Durocssaoiguais?

Todos podemconferirestasvantagens?Ares-
postaéNAQ, poisoresultado depende direta-
mente do enfoque do melhoramento genético
que cadaprogramadeu. Eo DNALB0Orespondeu
muitobemaselegao de produtividade voltada
parabaixo custoemaltos pesos de abate!

ODNALBOOfoi geneticamente desenhado para
uma cadeiaprodutiva de suinos, onde o desafio
sanitario @ muito grande eapressao pelaredu-
caodousodeantimicrobianosécrescente. Onde
ocustodealimentagdo é maisde70% do custo
totaldaatividade e ondeaindustriaestabus-
candoabates pesados: animaisde 125,130 e até
140Kgde pesovivo.

ODNALBOOsetornoualinhamaisutilizada
hoje nos Estados Unidos, venceumaisde 90%
dostestesde campo feitoscontraas princi-
paislinhagenscomerciaisdisponiveise esta
presenteem10das 10 maioresagroindustrias
norte-americanas.

Osreflexos do excelente melhoramento da
linhaL600também podem serevidenciados
aquino Brasil, resultando nacrescente e con-
sistente participacao desse Terminadorem
nosso mercado.
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VOCE IMAGINARIA

QUE A FEMEA MAIS PRODUTIVA
E COM A MAIOR
CAPACIDADE DE DESMAME

Teste.
Aprove.
Surpreenda-se.
-
desmame
A genética preparada para o futuro. D%%EED
Nt I fcebookcomdanredbos 1 fnkedi comcompanydaned s Brasil
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